FASHION-EMO TION 4.0

Profilierung des Modehandels - lokal und digital
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unterliegt einem immer schnelleren Wandel. Speziell fUr mit-
telstandische Modehauser ist es entscheidend, permanent
an ihrer Strahlkraft und Attraktivitat sowie ihrer organisato-
rischen Exzellenz zu arbeiten und dabei sinnvolle digitale
Tools einzusetzen. Denn nur so kann der Fashionhandel im
Wettbewerb mit expansiven (Online-)Formaten erfolgreich
sein und bleiben. Innovative Anregungen und Uberzeugen-
de Praxisbeispiele hierzu prasentiert der 5. BTE-Kongress

ONMARKT

sFashion-Emotion 4.0: Profilierung des Mode-
handels -lokal und digital“. Das Spektrum der Beitrage
reicht vom kompetenten Aufbau einer Retail-Markenper-
sonlichkeit Uber Standort-Marketing und neue (Sortiments-)
Konzepte bis zum Erfolgsfaktor Beratung und Service.
Die digitalen Thematiken drehen sich u.a. um Kunden-
beziehungsmanagement/CRM sowie E-Commerce Uber
Branchen-Plattformen. Seien Sie am 4. Juni dabei!




DAS PROGRAMM:

9.30 Uhr Eroffnung der Ausstellung und BegruBungs-
kaffee

EinfUhrung und Moderation
MICHAEL WERNER, Chefredakteur TextilWirtschaft, Frankfurt

10.00 Uhr BegruBung

STEFFEN JOST, BTE-Prasident / Modehauser Jost,
GrlUnstadt

customer centricity 4.0 — am Beispiel L&T, Osnabrick
THOMAS GANTER, L&T Lengermann & Trieschmann, Osnabrick

Innovation und Erlebnis:
Die Zukunftsstrategie des Modehauses May
ULRICH GROBER, Modehauser May, Waldshut-Tiengen

KAFFEEPAUSE auf Einladung von rRoOQQIO



E-Commerce leicht gemacht:
Plattform-Business fur den mittelstandischen
Fashion-Handel.

h DR. DOMINIK BENNER, Outfits24 & Schuhe24,
Wiesbaden

Frequenz steigern und Kunden binden mit
innovativen Gastronomie-Angeboten und
spannenden Events - die Erfahrungen des
Modehauses Maas

MICHAEL MAAS, Modehaus Maas, Bassum

MITTAGSPAUSE auf Einladung von feed LOGWIN

Produkte allein machen noch keine Fans!
Wie Modehandler selbst zur Marke werden

MARKUS SCHWITZKE, Schwitzke Graphics,
Dusseldorf

Erfolgsfaktor ,,Personal Shopping“
in mittelstandischen Modefachgeschaften

TALK u.a. mit:
HELMUT HAGNER, Handelsgruppe Frey, Cham

Standorte beleben mit Hilfe eines BID
Business Improvement District — das Beispiel
Ansgari Quartier, Bremen

JENS RISTEDT, Ristedt City Modehaus, Bremen

-A e
KAFFEEPAUSE auf Einladung von S-‘K

Dynamisch, innovativ, trendy:

Was macht der Concept-Store Pier14 anders
als andere Modehauser?

STEFAN RICHTER, Pier14, Uckeritz/Usedom

Wie sich das Modehaus Henschel fur die
Zukunft aufstellt

KAI BRUNE, Henschel-Gruppe, Darmstadt

Ca. 16.30 Uhr Schlusswort und Ende der Veranstaltung
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ANMELDUNG ZUM BTE-KONGRESS: IZASI_”ON‘EMOT'ON 40

04. Juni 2019 | Mediapark, Koln

1. Teilnehmer/in Firma

2. Teilnehmer/in Anschrift

3. Teilnehmer/in Telefon / Fax / E-Mail

4. Teilnehmer/in Datum / Unterschrift

D Wir sind Mitglied im Einzelhandelsverband. |:| Bitte informieren Sie mich kinftig per E-Mail Uber Veranstaltungen,

FachbUcher, Studien und weitere fachbezogene Angebote des BTE

EHV-Nummer: sowie des mb Marketing Beraters

] wir sind Mitglied der EFG.

KONGRESS-TEILNEHMERGEBUHR: ANMELDUNG:
298, -€ fUr EHV- und EFG-Mitglieder; 398, -€ fUr Teilnehmer aus Fashionhandel und -industrie; 698,-€ )
fUr sonstige Teinehmer (jeweils zzgl. MwSt.). Jeder weitere Teilnehmer aus demselben Unternehmen

erhalt 20% ErmaBigung. *Bei Anmeldungen bis einschlieBlich 15. April 2019 gewé&hren wir POST: ITE GmbH, Alexandra MUller, WeinsbergstraBe 190, 50825 KoIn
einen Preisnachlass in Héhe von 50 € pro Person. ’ ’ ’

ONLINE: www.bte.de E-MAIL: mueller@bte.de FAX: 0221-92 15 09-10

STORNIERUNG DER ANMELDUNG:
Eine Stornierung der Anmeldung ist bis zum 18.04.2019 kostenlos; bis zum 24.05.2019 féllt eine Stornogebuhr von 30 Prozent der Teilnehmergeblhr an; danach ist die volle Teilnehmergebtihr
zu entrichten. Ersatzpersonen kénnen benannt werden. Anderungen des Programms vorbehalten, aktueller Stand unter www.bte.de



